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免責聲明免責聲明
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本簡報資料可能包含對於未來展望的表述，是基於對現況的預期，但同

時受限於已知或未知不確定性的影響，實際結果將可能於表述內容不

同。

以上所提供之所有資訊僅供參考，實際資料請參考公開資訊觀測站。另

除法令要求外，公司並無義務因應新資訊的產生或未來事件的發生，主

動更新對未來展望的表述。
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振大環球股份有限公司

關於振大環球關於振大環球
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越南營運據點

 線上電商/實體通路/國際品牌
主要客戶

1991年
創立

6.04億
實收資本額

5554人
集團員工總數

台北 營運總部
宜蘭 樣品中心
台灣營運據點

針織、平織

無縫成衣

設計製造

主要產品

GOLDEN VIGOROUS
PHU THO(VIETNAM)

GVI OFFICE
HANOI (VIETNAM)

GREAT GLOBAL
NING BINH(VIETNAM)

GAMA
ANTANANARIVO

振大環球基本資料振大環球基本資料

馬達加斯加營運據點

BOABAB
ANTANANARIVO (興建中)

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd振大環球股份有限公司
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在

委託加工

建立ESG
模範工廠

1991

印
尼

帛
琉

柬
埔
寨

緬
甸

約
旦

中
國

建立越南河內

打樣及管理中心

2018

振大環球股份有限公司

與        的
首次合作

2016
2022

2025

(股票代號：4441)
公開發行

公司設立

1992

在台灣宜蘭

自建工廠

2007

在北越設立

委託代工

經營哲學經營哲學

OUR JOURNEYOUR JOURNEY

策略產區佈局

公司沿革公司沿革

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd
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2017

電商電商

馬達加斯加馬達加斯加



振大環球股份有限公司

產業概況產業概況

©
 20

25 G
reat G

ian
t Fib

re G
arm

en
t C

o., Ltd7



        成衣市場概況成衣市場概況

全球服飾市場屬於生活消費的剛性需求整體市場穩定成長，

但各別細分市場因消費個性化需求呈現多元化發展。

生產廠商眾多，沒有一家廠商可以支配市場

剛需產業

振大環球股份有限公司 © 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd
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產業地位產業地位

產業內有眾多生產廠商，但在細分市場各別廠商

可以透過設計/品質/生產布局的差異化
進行差別訂價，享受較高利潤

產業特性：獨特/開創性競爭市場

紡織產業鏈

石化原料

純對苯二甲酸

己內醯胺

乙二純

天然原料

丙烯腈

上游

化學助劑

中游

天然纖維產品

人造纖維產品

紡紗 織布

下游

染整

成衣

及

家居紡織

振大環球股份有限公司 © 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd
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振大環球股份有限公司

經營價值 營運項目   振大環球_4441 其他同業

全球多元                      ，
掌控供應鏈主導權

亞洲產區

非洲產區

完善                    ，
打造抗波動、突破成長的基礎

實體通路

國際品牌

線上電商

企/學制服

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

振大在成衣業中的獨特性振大在成衣業中的獨特性
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策
略
產
區
佈
局

精
準
客
戶
定
位

利用公司的經營策略，在同業中創造經營價值

站穩最有利的位置，建立驅動成長的核心=>造就突破，創造新世代

客戶組合

產區佈局



振大環球股份有限公司

競爭優勢競爭優勢
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多樣化產品  最強客戶組合多樣化產品  最強客戶組合

公司再進化  潛力客戶耕耘公司再進化  潛力客戶耕耘

動盪造就突破  創造成長動能動盪造就突破  創造成長動能

1 .1 .

2 .2 .

3 .3 .



振大環球股份有限公司

競爭優勢 1：競爭優勢 1：
多樣化產品多樣化產品    最強客戶組合最強客戶組合

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

12



13

振大環球股份有限公司

KIDSFASHION SEAMLESS

ACTIVE OUTDOOR

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

SLEEPWEAR

振大環球振大環球 多樣化產品組合多樣化產品組合

CASUAL

振大環球股份有限公司



振大環球股份有限公司

線上電商

戶外運動國際知名品牌百貨品牌

企業/學校制服

會員制通路客戶

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd
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最強客戶組合 :最強客戶組合 :穿越景氣循環、創造突破契機穿越景氣循環、創造突破契機



振大環球股份有限公司

競爭優勢 2：競爭優勢 2：
公司再進化 潛力客戶耕耘公司再進化 潛力客戶耕耘

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd
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振大環球股份有限公司
16

I .搶占利基市場，I .搶占利基市場，
                      掌掌握市場主導地位握市場主導地位

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd



振大環球股份有限公司

專利科技 生物識別數位迷彩

主打 城市穿搭 × 機能風格 的融合
目標：Sitka 從機能獵裝跨足時尚市場

Sitka頂級性能的內搭衣

突破研發 : 獵物看不見的迷彩
 Dense Green Vegetation Sparse Canopy Vegetated Terrain

Sitka踏上                    的腳步

市場: 打獵市場

定位: 頂級性能

目標: 拓展機能潮流族群

1. 天然除臭科技

3. 有效抑菌除臭 4. Easy Care

2. 持久效能無上限

Sitka — 高性能獵裝革新者

市場如獵場，誰能精準鎖定市場如獵場，誰能精準鎖定目標、目標、

率先出擊，誰就能穩坐獵場王者寶座率先出擊，誰就能穩坐獵場王者寶座

專精技術  :  專精技術  :  從狩獵市場跨足時尚領域從狩獵市場跨足時尚領域
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定位如同                  
機能品牌時尚化的起點。

Arc’teryxArc’teryx

Arc’teryxArc’teryx



振大環球股份有限公司

以健康風潮為核心，開啟全新成長曲線

II .Dick’sII .Dick’s   

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd
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      2025宣布計畫新增

16家 18家

家店850+

振大環球股份有限公司

打造全新成長曲線，強化訂單動能

如今與Dick’s深耕合作如今與Dick’s深耕合作
攜手創造的亮眼成績攜手創造的亮眼成績

House of Sport
(運動體驗旗艦店)

DICK'S Field House
(體育訓練與比賽場館型門市)

下一波的成長動能：

2.最新併購佈局與進軍全球市場策略

19

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

美國最大
的運動連鎖通路

1.銷售強勁，自有旗艦店高度企圖積極擴張

(1)

(2)

(1)
(2)

Source: Dick’s Sporting Goods 官方網站 -About Us
Source: Dick;’s Sporting Goods 2024年度財報 (March 2025)



振大環球股份有限公司

複合式

成長

2025 2026

營收成長預測

2027 2028 2029 2030

Dick’s自有店家

20

拓展通路規模>升級現有門市>加速成長動能拓展通路規模>升級現有門市>加速成長動能

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

為平衡產量分配，自有店家採取保守

接單，以每年複合成長方式穩健推進

除了擴增  3 4  家新店外
現有8 5 0 +店家將啟動轉型為
「運動體驗的旗艦店」

成長策略



振大環球股份有限公司

We believe there is meaningful opportunity for
growth ahead. By applying our operational
expertise to this iconic business, we see a clear
path to further unlocking growth. 

-Ed Stack

Sports and sports culture continue to be incredibly
powerful, and with this acquisition, we'll create a
new global platform that serves those ever
evolving needs through iconic concepts consumers
know and love, enhanced store designs and
omnichannel experiences, as well as a product mix
that appeals to our different customer bases.

-Lauren Hobart
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搶攻新市場: 併購Foot Locker搶攻新市場: 併購Foot Locker

品牌組合: 
Foot Locker: (運動鞋&服飾)
Kids Foot Locker: (兒童運動鞋&通路)
Champ Sports: (運動生活風格)
WSS: (平價鞋&服飾)
Atmos: (日本潮流運動品牌)

5/15公開宣布收購

Dick’s公告兩大併購戰略目標：

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

Executive Chairman of DICK'S

President and CEO of DICK'S

2.  觸及                                          ，透過差異化的品牌定位
與店型，滿足所有運動消費需求

更多元的消費族群

1. 建立                          ，搶佔高速成長的運動零售成長動能全球化平台

(3) Source: Dick’s Sporting Goods 投資人關係公告 (May 2025)

(3)

(3)



振大環球股份有限公司

在美國地區

750 家店+
分佈在全球

2400 家店+
Foot Locker 銷售佈局

[Dick’s] has consolidated its grip on the
sporting goods market, adding an impressive
1.6% of market share to reach 11.1% [in past 6
years]. Foot Locker would add an immediate
4.3% of market share

-Neil Saunders, 
Managing Director, GlobalData Retail
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策略併購 :  邁向全球新戰略策略併購 :  邁向全球新戰略

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

第一季
全新啟動成長

7品牌
進入全球門市

導入Dick’s自有

(6)

(4) Source: Wikipedia -Foot Locker Stores
(5)
(6)

Source: Foot Locker 投資人關係-Company Profile
Source: Forbes專訪: Dick’s併購Foot Locker (May 2025)

(4)(5)

導入 Foot Locker後，是點燃
成長的開始，邁向全球的起點。

2026
Footlocker 



振大環球股份有限公司

強勢網紅行銷，自行造市驅動高成長

III .AmazonIII .Amazon

23
© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd



年份

市
場
占
比

2021 2022 2023 2024
0

20

40

60

80

100 0.6%

Amazon 佔比 39.7%: $67.49 Billion

振大環球股份有限公司

自有品牌佔比 0.6%: $1.02 Billion

Amazon % E-Commerce SalesUSA Apparel Ecommerce Sales 亞馬遜主宰美國

的線上零售市場
40%

短期目標 :

營業額5年內成長
正向

服飾自有品牌佔比 :

預計數年成長強勁
0.6%

亞馬遜亞馬遜 成功的市場定位驅動突破的成長成功的市場定位驅動突破的成長

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

%

%

%

%

(1)Source: PrecedenceResearch Market Research Report Code: 2920 (June, 2025) 

%

%

37.0% 36.8% 38.1% 39.7%

$170B
%

24

(2)Source:  Digital Commerce 360, Top 2000 Database

其他

60.3%
39.1%

(2)Source:  Digital Commerce 360, Top 2000 Database

2024美國E-Com市場佔比
(2)(1)

USA Apparel E-Commerce Sales in 2024
Amazon自有品牌佔E-Com佔比



振大環球股份有限公司

美國網紅元年正式開始美國網紅元年正式開始

全力相輔相成，大成長的開始
© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

提高品牌知名度

鎖定

百萬級粉絲網紅曝光

快速建立市場知名度

增強商品信任度

透過真實體驗

分享與口碑傳播

建立消費者信賴

把握市場黏著性

深化粉絲互動

無論市場變動

始終擁有穩固支持

精準觸及目標受眾

透過分析網紅人設

精準將合適的產品

觸及目標受眾

1 3
2 4

25
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歐洲,紐約,東京 線下網紅活動

深入網紅特質(KYC)
透過數據分析與行為洞察，掌握

網紅風格與偏好，提供精準的

個人化產品與溝通策略。

深耕夥伴關係

提供網紅客製服務，從設計、打樣

到生產全程參與，強化合作參與感

與供應商黏著度。

聚集高流量，驅動大成長聚集高流量，驅動大成長

振大環球股份有限公司

與網紅攜手打造聯名款式，並於全球主要城市舉辦專屬

活動，強化品牌形象、聚集高流量，創造市場聲量。
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與網紅一起共創價值



Amazon與振大核心價值Amazon與振大核心價值

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd
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X

多樣產品全面覆蓋

專精客製網紅款式

-打造話題款式-

開發共創深耕信任、專業服務

關鍵核心聯盟

-信任來自專業-

信任夥伴

產地佈局緩解關稅挑戰

鞏固振大為最佳夥伴

-全球布局後盾-

靈活產區

掌握關鍵大數據

高效驅動供應鏈決策

-數據驅動效率-

資訊共享

滿星好評背後

是對市場的深度洞察與品質堅持

-實力贏得好口碑-

 高分達標

振大環球股份有限公司



自行造市，突破成長自行造市，突破成長

當今消費市場正迅速轉變

透過電商銷售的主流趨勢，

及網紅的個人化行銷，

我們掌握電商與網紅

的經濟爆發，全面達成客戶

營運目標

(9)
(10)

Source: Morning Consult market survey (November 2023)
Source: 1WorldSync market survey (January 2025) 

28

的消費者在2024年

因網紅推薦而購買商品49
% (9)

資料來源：零售業產品管理平台 「1WorldSync」

客戶滿意度

的消費者表示願意

再次購買網紅品牌

(10)

資料來源：美國商業情報機構「Morning Consult」

80%

已成為銷售主流模式電商電商

引領成長趨勢網紅

振大環球股份有限公司 © 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

網紅流量，創造市場網紅流量，創造市場

驅動成長，達成目標驅動成長，達成目標
複合式

成長

2025 2026

電商營收成長預測

2027 2028 2029 2030

成

長



振大環球股份有限公司

競爭優勢3：競爭優勢3：
動盪造就突破動盪造就突破    創造成長動能創造成長動能

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd
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台北總公司

越南

馬達加斯加

印尼

振大環球股份有限公司

AAfricafrica

AAsiasia

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

對美互利共贏的國家

非洲唯一 => 有能力即時調整

靈活彈性 => 強化產區佈局

亞洲生產地區關稅最低

成衣製造成熟

= 雙= 雙            引擎引擎  AA

20%

19%

關稅 :平衡政策下的關稅 :平衡政策下的挑戰挑戰&&機會機會

30

15%

勞動成本優勢  



(建設中)75 Lines 

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd振大環球股份有限公司
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越南營運據點 馬達加斯加營運據點

37 Lines 18 Lines 

產區布局 :產區布局 : 雙A產區彈性調配

https://www.youtube.com/watch?v=m2vijM4KY48
https://www.youtube.com/watch?v=G2b9tz4AOmI
https://www.youtube.com/watch?v=4E2RjCA7EF8


振大環球股份有限公司

關稅

1 5%

馬島新廠擴廠計畫

1 .  土地整地完成
2 .  已完成廠房設計及工程安排
3 .  預計26Q1完成建廠、26Q2開始投產

-島嶼國家，自然避險
-非洲最安全的國家之一
-地緣政治 :  穩定

安全性當地基本工資

$ 5 8 -$ 6 0  U S D

馬達加斯加 :馬達加斯加 :

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

絕對生產優勢

勞動優勢

-每天超過5 0 - 1 0 0人來門口主動求職
-找 1 0 0 0人，來2 0 0 0人
-人口 : 2 , 6 70萬

32



振大環球股份有限公司

經營績效經營績效
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資料來源：會計師查核報告/MOPS營收公告

7.43 億/ +84%
 2025_6月營收 / 去年同期營收增長率 

 34.25億
 2025年H1累計營收

 累計營收較2024年H1增加51%

5.24
H1 EPS 

創歷史H1次高
76.71

H1 每股淨值 

創歷史次高

營運成果摘要
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振大環球股份有限公司

單位：新台幣百萬元

營業額表現

資料來源：會計師歷年查核報告
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+51%



振大環球股份有限公司

H1 EPS（元） H2 EPS（元）

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年 2025_H1
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每股盈餘(元)
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5.88

7.22

3.26

10.88

7.87

5.14

7.19

7.53

1.05

7.88

6.93

10.48

18.75

12.33

15.41

近年EPS與產區布局近年EPS與產區布局

5.24

馬島自有廠 越南自有廠 越南外發廠

0 20 40 60 80 100

2025年H1

2024年

2023年

32 36 32

32 38 30

32 37 31

產區占比



振大環球股份有限公司

近年銷售分析 -產品別 /通路別近年銷售分析 -產品別 /通路別
休閒 運動機能 小孩 其他
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15%11%
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實體通路 線上商店 國際品牌 制服
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25%

11%

5%

51% 30%

實體通路佔比逐年下降：
    2 0 2 3年為5 9 %，2 0 2 5年H 1
    僅剩3 0 %

線上商店爆發成長：
    2 0 2 3年到2 0 2 5年H 1  成長23%

制服與國際品牌穩定：
    維持在 1 0 - 1 1 %

多元組合 - >

    降低淡季，增加旺季

掌握趨勢 - >

營收突破，雙利提高

策略佈局



振大環球股份有限公司

現金股利 股票股利

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年
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股利政策股利政策
歷年每股配發股利

獲利能力：公司核心競爭力獲利能力：公司核心競爭力

股利配發率：股東實質回報股利配發率：股東實質回報

目標配發率：目標配發率：70%70%    配發率配發率

分配股東股息紅利時，得以現金或股票方式為

之，其中現金股利不低於股利總額之10%

公司章程規定
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振大環球股份有限公司

匯率趨穩下

利潤可望回溫

自然避險機制

穩定成本結構

70%70% 付款以美元結算，
降低匯率衝擊

多元幣別配置

降低集中風險

匯率 -過渡期的壓力匯率 -過渡期的壓力

在關稅與匯率波動中

仍突破成長，

真正關鍵的:

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd
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&
現在的佈局

未來的潛力

成長中的短期阻力

匯 損 實 際 影 響

03 040201

下半年比上半年穩定



振大環球股份有限公司

未來展望未來展望
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大未來

可靠度 競爭力

振大營運策略振大營運策略   

訂單增加

產地擴張

品牌發展
高獲利

高配息

財務穩

最強團隊

特殊產品

唯一電商

連4年賺$10以上

70%配發率

較同業負債比最低

逐年成長

雙A布局
唯一的非洲

無縫衣

唯一網紅

強強
穩穩

賺賺

電商&網紅電商&網紅
健康風潮健康風潮
打獵市場打獵市場

A
D
S

振大環球股份有限公司 © 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd
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 公司治理及企業社會責任 ©
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振大環球股份有限公司
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振大環球股份有限公司 © 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd

Go ESGGo ESG

自主太陽能發電

雨水回收100%供非飲用水

推動環保材質，永續時尚
HQ 日/周/月/季/年幸福感計畫

員工儲蓄計畫/扶貧慈善捐助

重視勞工人權與社會參與(HER
Project)董事會多元化

內控強化管理

股東權益保障

        公司治理及企業社會責任公司治理及企業社會責任

ESG 融入企業運營的每個層面，持續推動工
廠綠能轉型，創造更多價值，實踐永續發展

Environment

Social
Responsibility

Corporate
Governance
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振大環球股份有限公司

簡報完畢簡報完畢
敬請指教敬請指教

© 2025 Great Giant Fibre Garment Co., Ltd
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